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“互联网+” 

规划公众参与 

北 京 市 城 市 规 划 设 计 研 究 院  

北 京 城 市 实 验 室  

2 0 1 5 . 0 6 . 0 6  

茅明睿   不是博士  



互联网、大数据的技术进步 
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微小元素的资源集成效应 

人、物、行为、实践 

 

互动与共享的生产生活方式 

社区自治、网络社群 

 

信息与技术的扁平化传播和易扩展性 

SNS（社会化网络）、PPGIS（公共参与式GIS） 

 



微时代与云规划 

云平台的结构 
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数据平台 
 

智慧平台 
 

动力平台 
 

http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzA4Nzk3MTUyMg==&mid=200517043&idx=1&sn=d4eb18142dafa0b86885b09d9f5c1c7e&3rd=MzA3MDU4NTYzMw==&scene=6


平台框架 
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CITYIF 城市规划云平台 

界面 

载体 

技术 

资源 

政府
界面 

市民
界面 

规划  
师界面 

网站 

APP 
微信 

微博 
线上 线下 

展览 
竞赛 
微实践 

多源数
据获取 

大数据
技术 

定量城
市研究 

数据可
视化 

规划支
持模型 

地理信
息系统 

公众参
与技术 

··· ··· 

政府数据 

数据汇集 智慧汇集 动力汇集 

企业数据 

志愿者数据 

自媒体上的规划师 

城市研究者群体 

志愿者 

城市更新 

社区治理 

协作规划 

界面 
 

载体 
 

技术 
 
资源 



网站 
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UPSS1.0 

SDMPS1.0 

 
首页 
（HOME） 

 

http://www.cityif.com/
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新媒体平台 
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云平台.众规划研讨会 
 

6月12日9:00 
北京市城市规划设计研究院 

201会议室 
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诗意地行走——街道环境改善设计竞赛 
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诗意地行走——街道环境改善设计竞赛 



主要应用 10 

诗意地行走——街道环境改善设计竞赛 

http://219.237.221.206:2014/cityif.Flex/CityIf.html?code=BJTianDu_0
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扎了我你以为就算完了么 

 I'm not through with you yet! 
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STEP 1 空间化 
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利用互联网的街景数据：每个点8张 

STEP 2 利用互联网街景进行精细评估 
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极端不一致 23，有争议469 

一致率：69% 

STEP 2 精细评估：质量 
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STEP 3 精细评估：九项指标 
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STEP 4 在线发布 
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STEP 4 在线发布 
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STEP 5 在线扎针，动态评估 
项目成果应用于 

北京步行与自行车交通
系统规划 
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如何实现公众参与的空间转换 

 

如何从众包狂欢变成有价值的规划数据 

 

如何找到公众参与的便捷性与实用性之间的平衡点 

 

姨夫告诉你，好DAD（Data Augment Design）是怎么炼成的 

INTERNET+: 从公众粗参与到公众精参与 
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等雨来 
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如何实现公众参与的时间转换 

 

如何提高规划反馈、评估的时效 

 

如何实现规划新媒体的有效传播 

INTERNET+: 从公众后参与到公众同参与 
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涉及长辛店的微博和贴吧、
天涯社区等社交网络和网站
新闻内容 
微博：8221条  
论坛：3220条  
网站： 600条  
300余万字  

数据来源 



27 

   整体印象  
 伤心店？  
 拆迁与安置  
 基础设施  
 交通发展  
 历史与复兴  
 生态与环境  

语义分析：关键词 
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语义分析：情感分析及空间化 
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语义分析：情感分析及空间化 
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如何实现公众参与的入口转换 

 

如何利用基于语义的社会感知技术来感知城市 

 

如何解决在某地的情感和对某地的情感 

 

如何理解“感知即参与” 

INTERNET+: 从公众来参与到公众自参与 
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地铁里的灰色人群 

将地铁作为“非正规”工作场所的人群 

 

乞讨、卖艺者 

 

发小广告的 

 

送快递的 
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站点识别 
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人群识别：行为特征 
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人群识别：行为特征 



36 

进行中的分析 

生活圈 

居住地推测（与棚户区、城中村的关系） 

常出没的城市区域 

 

地铁调价对灰色人群的影响 

人数变化（是否被疏解） 

空间分布变化（是否搬家） 

行为模式变化（活动时长、频率） 
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典型研究：苹果园地铁站西北金顶山村 
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如何实现公众参与的形式变换 

 

再次理解“感知即参与” 

 

数字脚印等新数据应用的伦理 

INTERNET+: 从公众不参与到公众被参与 



空间 

时间 

形式 

成本 

入口 

传播 

力量 
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互联网如何改变公众参与 

精参与：提质 

同参与：协同 

自参与：增容 

被参与：赋能 

粗参与 

后参与 

来参与 

不参与 
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网址：WWW.CITYIF.COM 

新浪微博：@放小浪，@CITYIF 

微信公众号：CITYIF 
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