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交流内容 

1. 引言：城市规划的再认识 

2. 位置微博：信息特征与获取 

3. 位置微博数据在规划中的应用（框架） 

4. 案例：北京 

5. 讨论 
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引言：城市规划的再认识 

• 城市规划到底是什么？ 

– 地块功能及规模的安排 vs.市场行为 

• 计划经济市场经济 

• 投资驱动消费驱动 

– 规划编制 vs.规划使用与管理 

• 精细化管理 

– 技术手段 vs. 公共政策 

• “空间精英主义” 

• 新理念新概念新目标 

      
 

     C 

B 
 
 
 
 

A 

“城市规划”的概念层次： 

A：行政职能，规划局等 

B：决策影响，规划咨询、居民等 

C：学科研究，研究者 

世界城市、新型城镇化、
智慧城市、现代城市、山
水城市、园林城市、花园
城市、宜居城市、生态城
市、集约型城市、文明城
市、和谐城市、健康城市、
绿色低碳城市…… 

via. 石楠 
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引言：城市规划的再认识 

• 城市规划为什么容易挨骂？ 

– “城市病”：人口、环境、交通、住房、资源…… 

• 通勤、公交、轨道；拥堵、房价、新区“鬼城” 

• 大气污染；水源短缺、城市内涝 

• …… 

   以人为本的趋势： 

– 关注居民、关注个体感受 

– 城市竞争力：从招商引资

回归生活质量 
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引言：城市规划的再认识 

• 数据+定量分析助力

规划： 

– 洞察需求 

– 分析提炼、优化编制 

– 监控实施效果 

– 整合规划管理 

居民的需求 城市的需求 

数
据 

规划编制 规划实施 规划管理 
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• 数据+定量分析助力规划： 

– 轨迹研究trajectory 

studies，交通出行 

• 传统出行调查 

• 个体GPS、出租车GPS记录 

• 交通卡、信用卡 

• 手机、社交媒体，等等 

– 识别移动轨迹现象背后的动

因，优化规划 

• 功能布局、交通路网 

 
 
 

微观层次 
数据较少 

引言：城市规划的再认识 

居民的需求 城市的需求 

数
据 

规划编制 规划实施 规划管理 



B C L 

2 0 1 4 
位置微博：信息特征与获取 

Credit: Eric Fischer 

轨迹：纽约 轨迹：北京 

外来人口：纽约 外来人口：北京 
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位置微博：信息特征与获取 

Credit: twitter 

欧洲 

NY 

东京 
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位置微博：信息特征与获取 

• Application Programming Interface（API），应用程序

编程接口 

– 访问特定网址，得到格式化的数据 

– 初衷：一定程度共享网站拥有的数据，鼓励开发者贡献内容、繁

荣应用生态圈、实现商业价值 

– 新的科研数据来源 

• 提供API的网站或社交媒体 

– 国外：flickr、twitter、facebook等 

– 国内：四大微博、人人、豆瓣、百度、阿里等 

• 新浪微博： http://open.weibo.com/ 

• 腾讯微博 

研究领域： 

• IT、计算机 

• 统计学、社会科学 

• 公众健康、商业 

• 舆情与公共管理 

• …… 
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位置微博：信息特征与获取 

• 位置微博 

– LBS / Geotagging Weibo 

–利用智能手机、Pad等可

定位设备发出的微博，相

比常规微博来说增加了发

布地点等附加信息 

–签到∈位置微博∈微博 

主要字段包括： 

• 微博：编号、时间、地点、

内容、客户端、图片等 

• 用户：编号、注册时间、

地点、所在地、个人身份、

等级、粉丝关注数等 
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位置微博：信息特征与获取 
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位置微博：信息特征与获取 

• 从POI到位置微博 

– 社交平台提供的兴趣点

信息，包含一般来源

POI所没有的微博签到、

照片等统计属性 

– POI数量 

• @放小浪：北京11万 
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位置微博：信息特征与获取 

• 从POI到位置微博 

POI数量 

POI密度 

照片占比 
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位置微博：信息特征与获取 

• 从POI到位置微博 

– POI的问题：签到在空间上的“汇总统计” 

• 时效性？ 

• 动机：商业、居住 

• 分类？ 

• 依赖签到 

–信息缺失 
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位置微博：信息特征与获取 

• 位置微博抓取策略 

–分区块、分时段、分组并行 

划定格网 

设定关注时段 

统计格网内位
置微博的总数 

分配令牌资源 抓取 

格网再细分 

时段再细分 

N 

N 

Y 
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位置微博：信息特征与获取 

• 位置微博抓取策略 

– 全国尺度： 

一个更大的 

挑战 

– 几个“小点” 

• 丽江、长株潭、成德

棉、豫北 

• 青藏公路 
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位置微博在规划中的应用（框架） 

• 第一层次：行为层次Human Dynamics 

– 用户移动特征研究：挖掘海量用户时间、

位置和行为特征 

• 统计物理分支：Human Dynamics 

– 规划应用 

• 微观尺度：优化路网、通勤、功能OD布局 

– 签到、出租车 

– 位置微博 

• 宏观尺度：人口迁移   

– 位置判定？ 
via. 刘瑜 
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位置微博在规划中的应用（框架） 

• 第二层次：语义层次Semantics 

– 挖掘海量用户微博语义内容 

• 主观情绪分析：不同特征用户、不

同时间、不同区域 

• 与公共事件的结合：污染、内涝、

拥堵等 

– 规划应用 

• 在精细空间尺度上反映居民情绪 

• 优化公共事件相关的城市规划内容：

交通堵点、易涝点等 
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位置微博在规划中的应用（框架） 

• 第三层次：社交关系social network 

–用户网络关系与真实位置关系的映射 

• 好友、关注、评论等 

–规划应用 

• 空间联系“张力”：自下而上判断地块间、城区

间、城市间的关联潜力 
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案例：北京 

• 北京位置微博数据集 

– 2013年9月 

–位置微博数量106万、独立用

户数量38万 

• 人均发位置微博2.78条 

–用户注册时间自2009年8月14

日到2013年9月 
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案例：北京 

• 客户端 

绿色Android，红色iPhone 
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案例：北京 

• 外来

人口

分布 

清华 北大南门 五道口 金融街 西单 西直门 

红色北京 
蓝色外地 
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案例：北京 

• 外来

人口

分布 

大栅栏 天坛 天安门 燕郊 

红色北京 
蓝色外地 



B C L 

2 0 1 4 
案例：北京 

• 人口迁徙关系 
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讨论 

• 数据本身的问题 

– 代表性？偏态 

• 方法工具的问题 

– DIY 

• 规划应用的问题 

– 结合规划编制和实施管理的多

种需求进行开展分析 

男 
女 

来源 周期 样本数 

北京位置微博 1个月 38万，年均约200万 

北京人口普查2010 1年 184万，月均15万 
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致谢 

@规勒个划 
http://weibo.com/uplanning 

城市规划师 = 
Human Power + Computing Capability 
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